Uvod

Tato pfirucka je prvni ze série ,DuSevni viastnictvi pro podnikani®. Je
zaméfena na tematiku obchodnich znacek, Ustfedniho prvku podni-
kového marketingu, a strategie vytvareni znacky jakéhokoliv podniku.

Priru¢ka se pokousi objasnit obchodni znacku z perspektivy podnika-
telskych zamérl. Pojeti je prakticky zamérené a texty jsou doplnény
priklady a ilustracemi, aby je ¢tenar pochopil. Malé a stfedni podniky
(MSP) jsou zde vybizeny k zallenéni strategie vytvareni znacky do
své celkové podnikatelské strategie, na zakladé této pfirucky. WIPO
uvita odezvu a reakci na tuto pfirucku, aby dale mohla detailngji pro-
pracovat jeji koncept tak, aby odpovidala potfebam MSP na celém
Svété.

Verze pfiru¢ky uzpusobené narodnim specifikim by bylo mozno vy-
tvofit ve spolupraci s narodnimi institucemi a lokalnimi partnery, ktefi
jsou timto vybizeni, aby zkontaktovali WIPO, kde obdrzi text smérnic,
jak pFi takovém uzpusobovani postupovat.

Kamil Idris, generalni feditel WIPO

Upozornéni: Informace zahrnuté do této pfirucky nejsou minény jako
nahrada profesionalni pravni rady. Hlavnim Gcelem je poskytnuti za-
kladni informace o pfedmétné zalezitosti.
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1. Obchodni znamky

Co je obchodni znacka?

Je to symbol napomahajici rozliSeni obdobnych vyrobk riznych
vyrobcu jednoho od druhého.

Jakékoliv rozliSujici slova, pismena, €islice, kresby, obrazky, tva-
ry, barvy, logotypy, stitky ¢i jejich kombinace tykajici se odliSeni
produktd ¢i sluzeb mohou byt obchodni zna¢kou. V nékterych
zemich jsou také povazovany za znacku reklamni slogany, které
mohou byt i registrovany u narodnich registracnich Gradl. Stale vice
zemi povoluje také uznani méné tradi¢nich forem znacek, jako tfeba
jednotlivych barev, 3D symbol (tvard vyrobku &i obald), zvukovych
znacek (zvuku) nebo €ichovych symboll (pacht). Na druhé strané
mnoho zemi stanovilo limity pro to, co muze byt registrovano jako
obchodni znacka, a povoluje pouze symboly, které jsou vizualné
pfijimané nebo mohou byt reprezentované graficky.

Priklady: YAHO O "’

Slovo:
YAHOO!

Logotyp:
Penguin Books Ltd.

Kombinace pisma

a logotypu:

1986, WWF — World
Wide Fund for Nature
(drive World Wildlife

Fund)
AToBLERONE(, 4
3D znacka

(tvar vyrobku):
TOBLERONE (registrovano Kraft Foods Group, 1986)

Na co jsou znacky?

Hlavni funkci je umoznit zakaznikovi identifikovat produkt (at’ zbozi
Gi sluzbu) urcité spolecnosti tak, aby jej mohl rozliSit od jinych iden-
tickych nebo podobnych produkti poskytovanych konkurenty. Spo-
tfebitelé, spokojeni s danym produktem, pravdépodobné koupi nebo

Dusevni vlastnictvi pro podnikani

Tvorba

znacky

Struéné o obchodnich znamkach
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uziji takovy produkt i v budoucnosti. Proto je nutné, aby se jednoduse
orientovali mezi nékolika stejnymi nebo podobnymi vyrobky.

Tim, Ze firmam umoznuji odliSit sebe a své produkty od konkurence,
hraji obchodni znacky Ustfedni roli v znackové (branding) a mar-
ketingové strategii spoleCnosti. Pfispivaji totiz k vytvareni image

a poveésti spolecnosti v ogich spotfebitele. Image a povést firmy
vytvareji divéru, na jejimz podkladé se formuje skupina vérnych
zakaznikd, a tim roste dobré jméno spolec¢nosti (goodwill). Zakaz-
nici si ¢asto vytvareji urcité emocionalni pouto k ur¢itym znackam,
jez se zaklada na souboru poptavanych vlastnosti ¢i specifik produk-
tl, nesoucich dané znacky.

Znacky jsou také popudem pro firmy investovat do zachovani &i vy-
lepSeni kvality svych produktu, tak aby produkty se znackou mély do-
brou poveést.

Hodnota znacky
Peclivé zvolena a uchovavana obchodni znacka je cennym podnika-
telskym kapitalem pro vétSinu spole¢nosti. Pro nékteré mize byt
tim nejcennéjSim, co vlastni. Odhadovana hodnota nejznaméjsich
znacek na svété, jako je Coca cola ¢i IBM, prevysSuje 50 miliard $.

To proto, ze zakaznici si ceni znacky, jeji povésti, image a souboru
oCekavanych kvalit, jez si se znackou spojuji, a jsou ochotni zaplatit
vice za produkt nesouci znacku, kterou uznavaji a jez splnuje jejich
oCekavani. Tim padem samotné vlast-
nictvi znacky s dobrou image a povésti o

zajistuje firmé jisté misto na trhu. i A g
IBM Deutschland GmbH ey . . e

Pro¢ by méla vase spole¢nost chranit svou znacku?
Mnoho firem si dalezitost znac¢ek pro rozliSeni svych produktt od kon-
kurence na trhu uvédomuje, ne vSechny si ale uvédomuiji dalezitost
jejich ochrany registraci.

Registrace podle pfislusného zakona o ochrannych znamkach pro-
pujcuje vasi firmé vyhradni pravo zamezujici konkurenci obcho-
dovat s obdobnymi vyrobky pod stejnou ¢i matoucim zptisobem
podobnou znackou.

Bez této registrace se mohou vase investice do propagace produk-
tu stat zbyte¢nymi, jestlize konkurenti mohou vyuzit stejné ¢i ma-
toucim zpusobem podobné znacky pro stejny nebo podobny produkt.
Kdyz konkurent pfijme obdobnou &i identickou znacku, zakaznici mo-
hou byt svedeni k tomu, aby kupovali u konkurenta a mysleli si, ze
jde o vas produkt. To nejen snizi vase zisky a zmate vase zakazniky,
ale mGze i poSkodit image vasi spole¢nosti, zvlasté je-li konkurenéni
vyrobek nizsi kvality.

Uvéazime-li hodnotu znacky a jeji dalezitost pro predjimani Uspéchu
produktu na trhu, je zasadni a nezbytné se ujistit, Ze je patentovana
pro relevantni cilové trhy.

Navic je také mozno registrovanou ochrannou znamku prona-
jmout jinym spole€nostem, ¢imz je zajistén dalsi zdroj pfijmd, a ne-
bo se mlze stat podkladem pro dohodu o franchisingu.
Prilezitostné je mozno také vyuzit registrovanou znacku s dobrym
jménem k ziskani zdroju ze strany finan¢nich investor(, ktefi si stale
vice uvédomuiji dllezitost znacky pro Uspéch v podnikani.
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Znacky:

e zajistuji, ze zakaznik maze rozliSovat mezi produkty

e umoznuji firmam odlisit své produkty

e jsou nastrojem marketingu a podkladem pro image a povést znacky

e jsou licencovany a tak zajistuji pfimy zdroj ziskd z licenénich
poplatkud

e jsou hlavni slozkou franchisingové smlouvy (koncese)

e mohou byt hodnotnym podnikatelskym kapitalem

e vybizeji firmy k investovani do udrzeni Ci zlepSeni kvality produktu

e mohou byt uzite¢né pfi ziskavani investord

2. Ochrana obchodnich znamek

Jak muze vas podnik chranit svoji znacku?

Ochrana firemni znacky je poskytovana bud pomoci jeji registrace,
nebo v nékterych zemich jednoduSe na zakladé jejiho uzivani. | v dru-
hém pfipadé je zadouci registrovat znacku, a to vyplnénim pfislusné
zadosti na narodnim Ufadu pro obchodni znamky (nékteré urady

to umoznu;ji i on-line cestou). Registrace zajisti silnéjSi ochranu,
zvlasté v pfipadé sporu o identickou ¢i matoucim zpusobem podob-
nou znacku. K tomuto zaregistrovani je Casto velmi uzitecné vyuziti
sluzeb patentového zastupce (v nékterych zemich je to povinné).
Staci mit zapsané jméno firmy v obchodnim rejstfiku?
Mnoho lidi se domniva, ze zapisem do obchodniho rejstfiku a regi-
straci obchodniho jména bude automaticky toto jméno chranéno
jako obchodni znamka. Toto je dost bézna mylna predstava. Je
dualezité rozliSovat obchodni jméno a obchodni znamku (znacku).

Obchodni jméno je plny nazev podniku, jako napf. ,Blackmark In-
ternational Ltd.“, a to identifikuje vas podnik. Casto kongi zkratkami
jako s. r. 0, a. s., nebo jinymi, jez vyjadfuji pravni podstatu firmy.
Obchodni znamka je vSak symbol, pomoci néhoz Ize od sebe
odlisit jednotlivé vyrobky vaseho podniku. Podnik smi mit rGzné
obchodni znamky. Napf. Blackmark International Ltd. maze jeden
produkt nabizet pod znackou BLACKMARK, jiny ale pod znackou
REDMARK. Spole¢nosti mohou vyuzivat specifické znacky k ozna-
¢eni vSech svych vyrobkd, zvlastni skupiny produktt, nebo dokon-
ce jednoho specifického druhu vyrobku. Nékteré spolecnosti mohou
uzit svého obchodniho jména, popf. jeho ¢asti jako znacku a v tom
pfipadé by ho mély zaregistrovat jako obchodni znamku.

Kdo ma pravo zazadat o registraci obchodni znamky?
Obecné kdokoliv, kdo zamysli zna¢ku uzivat, nebo jedna-li o uziti

v zajmu treti osoby, mlze zazadat o registraci. Mze to byt jak prav-
nicka, tak fyzicka osoba.

Je povinné registrovat podnikovou zna¢ku?

Ackoliv to neni povinné, je to velmi Zadouci, nebot registrace zajis-
tuje vysadni prava chranici pfed neopravnénym uzivanim znacky.
Které jsou hlavni diivody pro odmitnuti Zzadosti?

PFi vybéru znacky je uzitecné védét, které kategorie symbolu jsou ob-
vykle neptipustné pro registraci. Zadosti o registraci znagky byvaji
obvykle zamitnuty na zakladé tzv. jednoznaénych pficin, jak je uvede-
no v nasledujicich prikladech:

Obecné nazvy: napf. chce-li Vase firma registrovat obchodni znacku
ZIDLE, pod kterou pak bude nabizet Zidli, tato znagka bude odmitnu-
ta, nebot zidle je obecny nazev vyrobku.

Popisné nazvy: jedna se o slova, jimiz obecné v obchodni praxi po-
pisujeme charakter daného vyrobku. NapF. znagka SLADKY obecné
bude spise zamitnuta pro ¢okoladu, kterou pod timto nazvem chce-
me nabizet, jelikoz je to popisny nazev. Bylo by povazovano za ne-
vhodné poskytovat jednomu vyrobci Cokolad narok na vysadni pouzi-
ti slova sladky. Dale také vychvalujici ¢i hodnotici pojmy jako ,RY-
CHLY*, ,NEJLEPSI*, ,KLASICKY* nebo ,INOVATIVNI* jsou velmi
sporné, nejsou-li soucasti jinak dostatecné rozliSujici znacky. V tako-
vych pfipadech je zadouci uvést prohlaseni, jez objasnuje, ze zadatel
si nenarokuje zadna vyhradni prava pro zminovanou popisnou ¢ast
znacky.

Klamavé znacky: zde se jedna o znacky, jez by mohly spotfebitele
klamat ¢i zavadéjicim zplsobem informovat o povaze, kvalité ¢i geo-
grafickém pavodu daného produktu. Napf. znac¢ka pro margarin znac-
ky KRAVA by asi byla zamitnuta, nebot by bylo povaZovéno za zavéa-
déjici spojovat margarin s kravou, pod kterou zakaznik asociuje
mlécné vyrobky (napf. maslo).

Znacky, které jsou v rozporu se spole¢éenskymi normami a mo-
ralkou — slova a ilustrace, které porusuji obecné pfijaté moralni ¢i
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nabozenské normy, nejsou vSeobecné pfipustné pro registraci jako
obchodni znamka.

Vlajky, vojenské standardy, oficialni cejchy a znamky ¢i emblé-
my statli a mezinarodnich organizaci, které byly nahlaseny v me-
zinarodni kancelafi WIPO, byvaji obvykle vylou¢eny z registrace.

vove g

Odmitnuti Zadosti na zakladé ,relativnich pficin“ nastava napf. pfi
rozporu v pfednostnim pravu na znacku. Existence dvou identickych
¢i velmi podobnych znacek pro obdobné produkty by mohla mast
spotrebitele. Nékteré registracni Urady provéruji konfliktnost a po-
rovnavaji jiz existujici znacky v€etné neregistrovanych, ale dobfe
znamych znacek, a to automaticky pfi schvalovani jakékoliv Zadosti,
jiné jen v pfipadé, je-li konkrétni znacka zpochybnéna tfeti stranou
az poté, co byla publikovana. V obou pfipadech, je-li znacka uznana
jako identicka ¢i podobna jiz existujici znacce pro stejné zbozi, bude
zamitnuta ¢i zpétné zrusena dle konkrétnich pripada.

Je tedy moudré vyhnout se znackam, jez by mohly byt zpochybnény
na zakladé podobnosti jiz existujicim znackam pro obdobné produkty.

Na co by se mélo dbat pfi vybéru €i navrhovani znacky?
Vybér nebo vytvoreni vhodné znacky je zasadni krok, nebot je to
dulezity prvek marketingu a podnikové strategie vaseho podniku.
Jakeé jsou tedy vhodné znacky pro vas produkt? Oc¢ividné neexistu-

ji zadna pevné stanovena pravidla. Nasledujici seznam péti kritérii
muZze v8ak byt uzite€nym radcem.

Pét uziteénych tipa pro vybirani znacky:

e Ovérte, ze vasSe volba znacky splfiuje vSechny pravni pozadavky
pro registraci (viz ddvody pro odmitnuti zadosti).

e Podniknéte resersi trhu a ujistéte se, Ze znacka neni podobna i
identicka s jiz existujici znackou (vice viz dale).

e Ujistéte se, Ze znacku Ize snadno precist, zapsat, vyslovit a za-
pamatovat a Ze je vhodna pro vSechny typy reklamnich médii.

e Ujistéte se, ze znaCka nema zadnou nezadouci konotaci ve
vasem jazyce Ci v feCi zemi, jeZ jsou potencialnim odbytistém.

e Zajistéte, Ze souvisejici jméno domény (napf. internetova adresa)
je k dispozici pro vasi registraci (vice o vztazich mezi obchodni znam-
kou a jménem domény viz dale).

Vybirate-li jedno nebo vice slov pro svou znacku, je dobré si uvédo-
mit, jaké vyznamy urcita slova implikuji:

e Novotvary a napadité konstruované nazvy. Jsou to vymyslené
slovni tvary, které nemaji samy o sobé zadny skute¢ny vyznam. Tyto
vyrazy je jako znacku lehké ochranit, nebot’ jsou samy o sobé unikat-
ni. Jejich slabsi strankou je, Ze mohou byt pro zakaznika hufe zapa-
matovatelné, a proto vyzaduji masivnéjsi reklamni kampan.

Priklad:

Kodak je registro-

vana obchodni

znamka spole¢no- o a

sti Eastman Ko-

dak Company

e Libovolné zvolené nazvy. To jsou slova nemajici spojitost s pro-
duktem, kterému jsou znackou. Ackoli i takovy druh nazvd je snad-
né ochranit, i ony vyzaduji siln€jSi reklamni kampan, aby si zdkaznici
mohli vytvofit asociace mezi znackou a produktem.

Priklad: Znacka ELEPHANT pro mobilni telefony

e Sugestivni vyrazy. Takové znacky poukazuji na nékteré z vlastno-
sti produktu. Jejich pfitazlivost spociva v tom, Ze samy o sobé pusobi
jako reklama. Urcité riziko spociva v tom, Ze nékteré zemé mohou ta-
kové vyrazy chapat jako pfilis popisné.

Priklad: Znacka SUNNY elektrickych kaminek vyuziva skutecnost, ze
vyrobek vyzafuje teplo a udrzuje domacnost v teple. AvSak nékteré
Urady pro registraci by mohly toto chapat jako pfili§ popisny nazev

a zamitnout registraci.

Nehledé na druh znacky, je dulezité vyhnout se napodobovani existu-
jicich znac¢ek. Drobné pozménéna znacka konkurenta ¢i zkomolena
sveétoznama &i slavna znacka bude nejspiSe zamitnuta.

Priklad: EASY WEAR je ochranna znamka pro teenagerskou médu.
Nebylo by moudré snazit se propagovat obdobny produkt pod znac-
kou EEZYWARE, nebot by byla povazovana za matoucim zptsobem

podobnou existujici znacce, a tedy jeji registrace by nebyla pravdé-
podobna.



Registrace obchodni znamky
— krok za krokem

Zadatel

Prvnim krokem je zaslani ¢i doru€eni spravné vyplnéné zadosti, jez
bude obsahovat kontakt na vasi firmu, grafickou podobu vasi znacky
(m0ze byt vyzadovan specificky format), popis zbozi a sluzeb, pfipad-
né jejich tfidy, na které se ma znacka, jejiz registraci si spole¢nost
preje, vztahovat a také se musi zaplatit pozadovany poplatek.
Povsimnéte si, Ze nékteré registracni urady (napf. USA, Kanada) mo-
hou vyZadovat dikaz, Ze spole¢nost znacku uziva, nebo prohlaseni,
Ze ji vyuzivat hodla. Doty€ny Ufad vam poskytne detailn&jsi informace
ohledné téchto nalezitosti.

Registracni urad

Kroky, které ufady podnikaji, se lii od zemé k zemi, ale v podstaté
odpovidaji nasledujicimu schématu:

Formalni pfezkoumani: patentovy Ufad proveéfi zadost, aby se ujis-
til, Ze vSe je v souladu s administrativnimi nalezitostmi a formalitami
(napf. byl-li zaplacen poplatek a je-li zadost nalezité vyplnéna).

Pfezkoumani uvedenych faktu: v nékterych zemich si trfady ovéru-
ji, zda odpovidaji vSechny naleZzitosti po strance uvedenych skutec-
nosti (napf. zda znacka nenalezi do kategorie vylou€enych z regis-
trace podle zakona o ochrannych znamkach, ¢i neni-li v konfliktu s jiz
existujicimi registrovanymi znackami pro pfislusné tfidy).

Zverejnéni a moznost zpochybnéni: v mnoha zemich je obchodni
znamka publikovana ve véstniku, aby v dané ¢asové Ihité mohla treti
strana vystoupit a zpochybnit registraci. V mnoha jinych zemich se
znacka zvefejiiuje az poté, co byla registrovana, a nasleduje lhuta, ve
které je mozné zazadat petici o zruSeni registrace znacky.

Zaregistrovani: bylo-li seznano, Ze neexistuji zadné priciny k zamit-
nuti, je znacka registrovana a je vydano potvrzeni o jeji registraci,
ktera je obecné platna 10 let.

Obnoveni registrace: registrace znacky mize byt neomezené pro-
dluzovana zaplacenim pozadovanych obnovovacich poplatkd, ale
také muze byt zruSena pro urcité zbozi &i sluzby, pokud znacka pro
tyto produkty nebyla pouzivana po ur€itou, pfislusnym zakonem

o ochrannych znamkach stanovenou dobu.

Jak dlouho trva registrace znacky?

Doba nutna pro proces registrace znacky se od zemé k zemi lisi,
obecné trva v rozmezi od 3 mésicu do 2 let. Zalezi to na tom, zda
pfislusny patentovy Ufad provadi ovéfovani uvedenych faktl a pre-
zkoumani. Zadejte o registraci s predstihem, abyste méli jistotu, ze
bude registrace ochranné znamky vc€as k dispozici pro reklamu a mar-
keting pfislusného produktu.

Jaké jsou naklady souvisejici s vytvarenim, ochranou a uzivanim
obchodni znamky?

Je dllezité dbat na planovani a rozvrzeni nakladd spojenych s tvor-
bou a registraci znacky:

e Naklady spojené s tvorbou loga ¢i slova pro znacku, vyplyvajici z to-
ho, Ze mnohé firmy na tento kol voli externi zakazku.

e Naklady spojené s procesem reSerSe znacky (viz dale).

e Naklady spojené s registraci, které se liSi podle poctu zemi a ka-
tegorii vyrobku (nebo tfid obchodnich znamek, viz dale). Narodni

registracni ufad vam poskytne detailni informace o cenach za regi-
straci ve vasi zemi.

e Podniky, které zvoli pro asistenci v procesu registrace sluzby profe-
sionalniho patentového zastupce, vynalozi dalSi finance, ale pravdé-
podobné vyznamné uSetfi Cas a energii, nez kdyby jednaly samy.

Jak zjistit, zda vami zvolena znacka neni v rozporu
s nékterou z jiz existujicich registrovanych obchod-
nich znamek? Co je to reSerSe znac¢ky?

Nez podate zadost o registraci, provedte nalezitou resersi znacek,
abyste se uijistili, Zze znacka, kterou hodlate uzivat, ¢i néjaka ji podob-
na, neni uz registrovana jinou spolec¢nosti pro stejné nebo podobné
produkty.

Resersi znacky muzete podniknout bud' na vlastni pést, nebo najmout
patentového zastupce. V obou pripadech opét muzete toto patrani
vést bud pfes narodni registracni Urfad (zdarma nebo za poplatek),
nebo pres komeréni databazi obchodnich znamek. At tak &i tak, pa-

matujte, Ze jakykoliv takovy prizkum je pouze predbézny. Mlze byt
obtizné ujistit se, Ze vami zvolena znacka neni ,matoucim zplsobem
podobna* jiz existujici, platné registrované obchodni znamce. Z toho
dlvodu je velmi uzite€na asistence zkuSeného patentového zastup-
ce, ktery je zbéhly v praxi registracnich ufadu i v otazkach soudnich
rozhodnuti.

Nez se obratite na agenta, mozna byste si prali ovéfit, zda vas narod-
ni registra¢ni ufad (¢i komercni spole¢nost vedouci databazi) posky-
tuje zdarma internetovou databazi, v niz byste provedli predbézny
prazkum. Seznam databazi naleznete na webové strance WIPO pod
odkazem: /ecommerce.wipo.int/databases/trademark/

Obchodni znamky jsou fazeny do skupin v tfidach“ podle zbozi Ci
sluzeb, jez oznacuji (viz mezinarodni klasifikacni systém v Priloze II).
Zagit proto mizete seznamenim se s 45 rliznymi tfidami pro znacky.
Uspésné roztiidény systém

PFi vyplfiovani zadosti je pozadovano ve vétsiné zemi, abyste uvedli
zbozi, pfipadné sluzby, pro které chcete znacku nechat zaregistrovat,
a seskupili je podle tfid znacek. Na tfidy jsou odkazy v klasifikacnim
systému obchodnich znamek. Diky tomuto systému se prfehlednym
zplsobem ukladaji informace o ochrannych znamkach v souvislosti

s druhem zbozi &i sluzeb, a tak je usnadnéno ziskavani informaci

z databaze. Je dulezité zaregistrovat vasi znacku ve vSech tfidach,
pro které ji hodlate uzivat.

NejpouzivanéjSim systémem je Mezinarodni klasifikacni systém
ochrannych znamek (tzv. Nicesky systém klasifikace slovnich
znacek), jenz zahrnuje 34 tfidy pro zbozi a dalSich 11 pro sluzby.
Vice informaci o tomto Niceském systému klasifikace v Pfiloze Il. Viz
téz: www.wipo.int/classifications/en/nice/about/

Priklad:

Jak se produkty klasifikuji? Uvedme
priklad. Vyrabi-li vase firma noze

a vidlicky, potom ve vasi zadosti

o registraci znacky by tato méla

byt zafazena do odpovidajici tfidy
zbozi €. 8. Pokud vSak chcete pro-
davat i jiné kuchynské nacini (pan-
ve, hrnce) pod stejnou znackou,
budete muset znacku zaregistrovat
také pro prislusné zbozi pod tfidou
21. V nékterych zemich musite po-
davat pro kazdou tfidu samostatnou zadost, v jinych je mozno do jed-
né zadosti zahrnout vice tfid.

Potiebujete agenta k vytvoreni zadosti o registraci?
Obecné plati, ze vétSina zemi nevyzaduje, abyste najimali agenta

k vypInéni zadosti, mizete tak ucinit sami. AvSak sluzby zbéhlého pa-
tentového zastupce, ktery vi, jak vést reSersi znacek, a ma zkusenos-
ti s procedurami tykajicimi se registrace obchodnich znamek, vam
mohou uSetfit Cas a také mate jistotu, Zze podavate zadost pod od-
povidajici klasifikacni tfidou a vase zadost nebude zamitnuta na
zakladé jednoznacnych pri€in. Pokud zadate o registraci v zahranici,
muZze byt po vas pozadovano, abyste angazovali mistniho znamko-
vého agenta.

Doty€ny registracni ufad vam, pokud bude tfeba, poradi a poskytne
vam pro vase zastupovani seznam oficialné uznanych agentu (viz
Ptiloha ).

Jak dlouho je vase registrovana zna¢ka pod ochranou?
Tato Ih(ita se opét mlze lisit, ale ve vétSiné zemi ochrana trva 10 let.
Registrace muze byt obnovovana neomezené (obvykle na po sobé
nasledujici desetileté periody) za pfedpokladu, Ze budou v€as zapla-
ceny pozadované poplatky. Povéfte ve svém podniku nékoho pravi-
delnym obnovovanim registrace ve vSech zemich, kde trva vas pod-
nikatelsky zameér.

Zadavani zakazky na tvorbu znacky

Navrhovani znacky je tvaréi proces. Ve vétsiné zemi vlastni tvarce
automaticky autorska prava na tvuréi ¢i umeélecké dilo, takové, jakym
je také design znacky. Proto v pfipadé€, ze na vytvoreni znacky je
vypsana zakazka, je obvykle nejlepsi vyjasnit otazky vlastnictvi copy-
rightu pomoci originalni smlouvy, pfipadné zajistit, aby byla uzivatel-
ska prava na znacku formalné pfipsana vasi spolecnosti.

Je registrace z vasi zemé platna mezinarodné?
Pravni naroky vyplyvajici z registrace jsou normalné omezeny na
uzemi jedné zeme, tudiz platna registrace z vasi zeme vas zpravomoc-

ZPRAVY SBB 27 / STRANA 9



fiuje pouze na jejim Uzemi, pokud ovéem vasi znacku nelze charakte-
rizovat jako proslulou (vice o proslulych znackach viz dale).

Méli byste dbat na ochranu vasi znacky v zahranici?
V8echny hlavni duvody pro registraci vasi znacky v tuzemsku plati

i pfi propagaci vasich vyrobkd na zahrani¢nich trzich. Proto je velmi
zadouci zaregistrovat znacku i v zahranici, vyvazite-li do téchto zemi
i to v nejbliz8i dobé planujete. Vyvazite-li zbozi nesouci jednoznaéné
odliSujici znacku, zajistite svym produktiim uznani a v ddsledku toho
také reputaci a image u zahrani¢nich spotfebiteld. Toto mize zvysit
zisk vasi spolecnosti.

Jak zaregistrovat svou znacku v zahranici?

Pokud jste znacku vaseho podniku zaregistrovali v zemi, kde tento
sidli (domovska zemé), a nyni chcete vyvazet &i poskytnout licenci

k uzivani vasi znacky v jinych zemich, je zadouci se v téchto zemich
registrovat. Jsou tfi hlavni zpGsoby, jak to ucinit:

Cestou jednotlivych statii: vase firma mize v kazdé jednotlivé zemi

zazadat o obchodni ochranu, kdyz vyplni pfislusnou zadost v mistni

feci a zaplati pozadované poplatky. Jak uz bylo vy$e naznaceno,

muze byt pozadovana asistence mistniho agenta pro ucely podani

zadosti.

Cestou regionalnich sdruzeni: chcete-li zadat v zemich, jez jsou

¢leny urcitého regionalniho systému obchodnich znamek, mizete

zazadat v pfislusném regionalnim uradé a platnost se bude vztahovat

na vSechny Clenskeé staty.

Tyto Ufady jsou:

— The African Regional Industrial Property Office

— The Benelux Trademark Office

— The Office for the Harmonization of the Internal Market of the Euro-
pean Union

— Organisation Africaine de la Propriété Intellectuelle

Mezinarodni cestou: je-li vase zemé soucasti Madridského systému
a vaSe znacka v ni byla registrovana nebo jste o registraci zazadali,
muzete vyuzit Madridského systému (administrovaného WIPO)

a vztahnout svou registraci na vice nez 70 dalSich ¢lenskych statu
systému.

Vyhody Madridského systému

Hlavni vyhoda je, Ze vlastnik znacky ji mGze registrovat ve vSech
dalSich Clenskych statech tim, ze vyplni:

e jedinou zadost (mezinarodni)

e v jednom jazyce

® a je zavazan jedinému systému poplatkd a termina.

Tudiz tato mezinarodni registrace mlze byt spravovana a obnovova-
na jedinou procedurou. Vice informaci o tom naleznete budto u své-
ho narodniho Gfadu, nebo na WIPO webu: www.wipo.int/madrid/.
Seznam ¢lenskych statd Madridského systému je k dispozici

v Priloze IIl.

3. Typy obchodnich znamek

Obchodni znacky — urc¢ené k identifikaci konkrétnich vyrobka pocha-
zejicich od jednotlivych podniku.

Znacky sluzeb — identifikace sluzeb zajiStovanych jednotlivymi pod-
niky.

Kolektivni znacky — oznacuji vyrobky nebo sluzby ¢lent
spolecenstvi.

Certifikacni znacky — identifikuji vyrobky nebo sluzby, jez splfiuji
specifické standardy a byly ohodnoceny kompetentnimi certifikacnimi
autoritami.

Proslulé zna¢ky — znacky uznavané na trhu jako proslulé maji vyho-
du vétsi ochrany.

Co je znacka sluzeb?

Znacka sluzeb je svou podstatou velmi podobna obchodni znacce.
Obé jsou rozliSujicim symbolem. Obchodni znacky rozliSuji zbozi jed-
noho podniku od zbozi ostatnich, znacky sluzeb maiji tu samou funkci
ve vztahu k sluzbam. Mohou to byt rizné sluzby — finan¢nictvi, bankov-
ni sektor, cestovni kancelare, reklamni agentury, stravovani atd. Tyto
znacky mohou byt registrovany, obnovovany, ruseny, propujcovany

a licencovany za stejnych podminek jako obchodni znacky.
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Priklad:
National West-
minster Bank Plc

«v» NatWest

Co jsou kolektivni znacky?
Kolektivni znacky jsou obecné vlastnictvim asociace ¢i druzstva, je-
hoz ¢lenové smi uzivat tyto znacky k propagaci svych produkttl. Sdru-
zeni stanovi soubor kritérii, ktera musi byt spinéna jednotlivymi leny,
aby jim bylo umoznéno kolektivni zna¢ku uzivat (napf. urcité standar-
dy v kvalité vyrobku). Kolektivni znacky mohou byt efektivnim zpUso-
bem sdileného marketingu produktt ve skupiné podnikatell, pro néz
by bylo obtizné proniknout na trh se svou individualni znackou, ziskat
uznani spotfebitele ¢i bvt pfipustén hlavnimi distributory.

Priklad: Kolektivni
znacka Melinda je
uzivana 5 200 cleny
16 druzstev péstitelt
jablek plsobicich

ve Valle di Non a
Valle di Sole v Italii,
jez toto konsorcium
zalozila v r. 1989.

| /
Melinda

Val di Non

Co jsou certifikaCni znacky?

Certifika€ni znacky jsou udélovany, jestlize produkt odpovida danym
normam a standardim, ale nejsou omezeny na zadny princip ¢lenstvi.
Mohou byt uzivany kymkoliv, jehoz vyrobky splfiuji urcité stanovené
normy. V. mnoha zemich je hlavni rozdil mezi kolektivnimi a certifikac-
nimi znackami ten, ze kolektivni mohou uzivat jen urcita specificka
sdruzeni podnikatel(l, napr. ¢lenové syndikatu, zatimco certifikacni
znacky mize uzivat kdokoliv, kdo splfiuje standardy a kritéria stano-
vena vlastnikem této certifikacni znacky.

Dulezitym pozadavkem u certifikacnich znacek je to, Ze spole¢nost,
ktera zada registraci, je shledana ,kompetentni k udélovani certifika-
tu“ pro dany produkt.

Priklad: Symbol Woolmark je registrova-

nou znackou spole¢nosti Woolmark.

Tato znacka je zarukou kvality, potvrzu-

jici, ze vyrobek, na némz je umisténa, je

vyroben ze 100% nové viny a spliuje

strikini specifikace stanovené spole¢no- e
sti Woolmark. Je registrovana ve 140 ze- i
mich a licence je propuj¢ena vyrobctim

v 67 zemich, ktefi splfiuji dané standar- WO O L |7"Lr'1 1‘51 P\ K

dy kvality.

Co jsou proslulé znacky?

Proslulé znacky jsou takové, kterymi je tento status uznan kompeten-
tni statni autoritou v dané zemi. Proslulé znacky maji obecné vyhodu
vé&tsi ochrany, napf. mohou byt ochrariovany, aniz by byly registrova-
ny (nebo aniz by dokonce byly pouzivany) v pfislu§ném teritoriu.

Navic, zatimco jsou znacky obecné chranény proti matoucim podob-
nym znackam pouze v pfipadé, Ze jsou pouzivany pro obdobné vy-
robky, proslulé znacky jsou takto chranény i proti znackam na upiné
odliSnych produktech, pokud jsou splnény jisté podminky. Hlavnim
dlvodem je zamezit spole¢nostem, aby se ,svezly“ na dobré poveésti
proslulé znacky a pfipadné poSkozovaly jeji povést a dobré jméno.

Priklad: Predpokladejme, Ze WONDERCOLA je slavna znacka ne-
alkoholického napoje. Wondercola a. s. by potom pouzivala auto-
maticky ochranu v téch zemich, kde se proslulé znacky tési silngjsi
ochrané a kde je tato znacka uznavana pro nealkoholické napo-

je. Ochrana by se také vztahovala na vyrobky a sluzby, které s tim
nesouvisi. To znamena, pokud by se jina firma rozhodla prodavat
vyrobky, napf. od tricek az po slune¢ni bryle, pod znackou WONDER-
COLA, bude muset zazadat o autorizaci ze strany Wondercola a. s.,
nebo by riskovala, Ze bude zaZalovana za poru$eni zakona o omezo-
vani obchodnich prav.

>>> dokonceni pfisté

Poznamka: Preklad brozury WIPO je interni pracovni material SBB

a nesmi byt jinym zplsobem rozmnozovan. Pfeklad byl veden snahou
po co nejvétsi autenticnosti, i kdyz s nékterymi terminy (napf. s ozna-
¢enim piktografické znacky jako logotyp) se Ize jen téZko ztotoznit.



